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LA MERCADOTECNIA POLITICAY SU INFLUENCIA EN LAS CANDIDATURAS
INDEPENDIENTES EN MEXICO
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MARGARITA ISABEL ISLAS VILLANUEVA?, MARTHA FILOMENA MUNOZ
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1 Universidad de Guadalajara
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RESUMEN

La mercadotecnia politica, como conjunto de técnicas que permiten conocer, las aspiraciones de
un mercado electoral y establecer una propuesta de plataforma y programa electoral, que se ha
implementado en los ultimos 18 afios, ha contribuido a mejorar las campafas electorales de los
candidatos a nivel federal, estatal y municipal.  Asi como una tendencia de candidatos
independientes que aparecen en el plano electoral del pais, debido a los cambios en la ley
electoral de México, propuesta por partidos politicos y el Instituto Nacional Electoral. La presente
investigacion abordara como la mercadotecnia politica esun factor para dar a conocer la imagen
y la plataforma politica electoral de una candidatura independiente , tomando en consideracion la
falta de un partido politico como respaldo y los requisitos para obtener una candidatura
independiente descritos en la Ley electoral.

De conformidad con o estipulado en el INE y en la ley electoral Las disposiciones contenidas,
tienen por objeto regular las candidaturas independientes para Presidente, diputados y senadores,
por el principio de mayoria relativa, en téerminos del articulo 35 de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos. Y referente a las elecciones estatales, Las legislaturas de las
entidades federativas emitiran la normatividad correspondiente.

Problematica: El peligro de las candidaturas independientes existe, pues puede haber un
candidato(a) independiente que haya renunciado a un partido politico Y decida participar en el
proceso electoral

En los resultados de esta investigacion abordaremos como Las candidaturas independientes son
una realidad, y se puede ser candidato independiente, y de una u otra manera a partir de 2014 hay

_candidaturas independientes en México a nivel federal, y en practicamente todos los estados.

1. INTRODUCCION, S .

Los procesos electorales que se han vivido en México a partir de la creacion del Instituto Federal
electoral (hoy INE) han cambiado la forma de participacion de candidatos a un cargo de eleccion
popular, aunado a la alternancia de partidos politicos a nivel municipal estatal y federal en 0s
gobiernos, que ha permitido la utilizacion de la mercadotecnia politica en las plataformas Y
acciones de gobierno, imagen del candidato, separacion del candidato con el partido politico asi
como las campanas de desprestigio hacia los adversarios politicos.

El uso de la mercadotecnia politica en Mexico, dio un vuelco con las elecciones federales del afo
2000 cuando se siente en Meéxico la necesidad de cambio y evolucion de los mecanismos politicos
orientados @ un proceso mas democratico.

Actualmente la figura de candidato independiente ha dado un nuevo giro en los procesos
electorales que se veran reflejados en los comicios electorales del 2018, donde habra candidatos
ciudadanos participando'y compitiendo con los partidos politicos registrados.

El objetivo del presente trabajo de investigacion es dar a conocer la importancia de la
mercadotecnia politica en las candidaturas independientes en los procesos electorales, a partir de



una investigacion documental, asi como su conceptualizacion y estrategias representativas antes,
durante y después del proceso electoral considerando la imagen del candidato y el concepto de
candidato independiente, contenido de mensajes hacia el mercado electoral, para conseguir el voto
y la preferencia del electorado.

2. TEORIA

La mercadotecnia politica se define como el conjunto de técnicas empleadas para conocer
caracteristicas, deseos, necesidades asi como aspiraciones de poblaciones humanas con
capacidad para elegir sus gobernantes, es un instrumento tedrico-practico, cuyo objetivo es influir
en las actitudes y conductas ciudadanas a favor de ideas, programas, personas, organismos y
actualizaciones de grupos determinados que detentan el poder y/o que intentan mantenerlo y/o
consolidarse en él.

La mercadotecnia politica comprende el conjunto de técnicas que permiten, primero, captar y
conocer las necesidades, deseos y aspiraciones de una sociedad (mercado electoral), y analizar y
elaborar el diagnostico correspondiente a fin de establecer un programa ideologico y accion
(propuesta) que pretenda satisfacerla, ofreciéndole al mercado incentivos (con candidatos,

plataformas, planes, etc.) mediante la publicidad politica (propagandad y acciones de proselitismo.

Tomando en consideracién la ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales. Y sus
disposiciones legales se considera a

INE: Instituto Nacional Electoral

Partidos politicos: son entidades de interés publico con personalidad juridica y patrimonio propios,
con registro legal ante el Instituto Nacional Electoral o ante los Organismos Publicos Locales, y
tienen como fin promover la participacion del pueblo en la vida democratica, contribuir 2 la
integracion de los 6rganos de representacion politica y, como organizaciones de ciudadanos, hacer
posible el acceso de éstos al ejercicio del poder publico.

Candidato independiente: el candidato es la persona propuesta para competir por un cargo de
eleccion popular.

Como producto, el candidato promete brindar un conjunto de beneficios socioeconoémicos,
culturales, ludicos, ecologicos, etc., que el votante puede acepar si dicha promesa satisface sus
deseos o necesidades, es decir, el producto es el candidato unido con los beneficios que ofrece a
cambio de que el ciudadano lo apoye con su voto.

Sistema electoral: conjunto de reglas e instituciones que coordinan l0s procesos de seleccion de
gobernantes paratraducir los votos en cargos publicos dentro de un pais. Distrito o region.

3. PARTE EXPERIMENTAL

De acuerdo a Jorge Castafieda, ex secretario de Relaciones Exteriores, en entrevista para
Aristegui CNN en la que hablé de su nuevo libro Soélo asi. Por una agenda ciudadana
independiente. Las candidaturas independientes son una realidad, “ya se puede (ser candidato
independiente), se puede porque muchos luchamos por esto, en los tribunales, en el Congreso, en
las columnas, de muchas formas, y de una u otra manera a partir de 2014 hay candidaturas
independientes en México a nivel federal, y en practicamente todos los estados. Es cierto que hay
algunas ‘leyes antibronco’ en algunos estados, pero fundamentalmente ya se puede en todo el
pais”.

Actualmente en México a nivel federal, estatal, distrital y municipal son pocas las ofertas que tienen
los ciudadanos para efecto de postularse para cargos de eleccion popular, por ello las candidaturas
independientes representan un gran avance dentro del proceso democratico electoral que permite
a los ciudadanos poder postularse a un cargo de eleccion popular y tener el derecho a ser
candidatos independientes y que cualquier ciudadano, con apoyo de los mismos ciudadanos,

pueda llegar a los cargos de eleccion popular”,

Respecto a la candidatura independiente, existen diferentes circunstancias alrededor de ella, para
que los ciudadanos alcancen cargos de eleccién popular, tendran que cumplir con los requisitos



que marca la ley electoral para convertirse en candidato, ademas en la percepcion de la
ciudadania tendran que ser competitivos y tener la posibilidad de ganar, no s6lo de competir”.

Es importante sefialar que se debe fortalecer la legislacion en la materia de candidatos
ciudadanos, ya que falta entre otros el aspecto del financiamiento publico, pues no puede haber
una competencia equitativa entre candidatos cuando los partidos tienen financiamiento publico
ordinario, ademas del tiempo en radio y television lo que hace una competencia inequitativa para
favorecer el voto ciudadano, ademas del financiamiento indirecto, en correo postal y exenciones
en pago de impuestos y otro tipo de contribuciones”.

Problematica:
La candidatura independiente en México obedece principaimente a que los partidos politicos no
han cumplido con los electores, a pesar de la alternancia que se ha tenido a partir de las

elecciones del afio 2000 y los sucesos en las distintas regiones que han marcado el hartazgo de la
sociedad,

4. RESULTADOS

La mercadotecnia politica tendra una influencia importante dentro de los procesos electorales a
celebrarse en México, en particular en la estrategia de mercadotecnia a utilizar para las
candidaturas independientes, como se menciona a continuacion:

En relacién al candidato independiente (producto), debera mostrar musculo politico como se dice
en el argot de la politica, esto es, el candidato no puede ir solo, los ciudadanos que lo respaldan
deberan estar presentes en sus actividades de campana

La promocién debera contar con un equipo de campafa donde los ciudadanos aporten ideas y
estén presentes sin fines partiditas, pues se debe de realzar la figura de un candidato ciudadano
en la plataforma politica que debera ser propositiva e incluyente, inclusive con los partidos
politicos que participan en el proceso electoral.

Es importante sefialar que un candidato ciudadano no debe utilizar como estrategia principal la
difamacion y el ataque en su campana electoral, con el fin de obtener la obtencion del voto, pues
los electores lo veran como un candidato negativo y proclive a los conflictos y no resolver los
asuntos que la ciudadania requiere y solicita a los candidatos.

5. CONCLUSIONES

Las candidaturas independientes, son una opcién ante el desgaste de los partidos politicos y esto
debe ser claro y directo hacia la ciudadana, que involucre la realidad que se vive en nuestros dias
y sobre todo que no sean propuestas de ataque 0 difamacién sino propuestas que encaminen a
soluciones de la ciudadania que se puedan cumplir y no se conviertan en demagogas. Asi mismo
el conocer al electorado al que va destinado la plataforma politica y las acciones de gobierno a
realizar, el grado de interés por la politica y conocer que piensan los electores sobre los problemas
de actualidad (esto se lo puede realizar ya sea mediante datos estadisticos o técnicas como
encuestas de opinion) que permitan elaborar un mensaje mas personalizado con una adecuada
estrategia de comunicacion.

Esta estrategia de comunicacion se construye para alcanzar objetivos que el mercado electoral se
plantea, definiendo los puntos y acciones a los cuales se pretende llegar.

La campafia de marketing electoral debera dirigirse en los diferentes medios disponibles para
emitir el mensaje, buscando tres condiciones fundamentales: impacto en las declaraciones por
sorpresa que sacuden a la opinién, la seduccién y la simpatia del candidato aunado a un liderazgo
y el uso adecuado ciertos medios de comunicacioén y redes sociales



Asi el marketing politico se convierte en una herramienta que permite llegar de mejor manera hacia
la ciudadania y los posibles electores, conociendo sus necesidades y elaborar un correcto mensaje
para posicionarnos en el electorado.
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