




versus



objetivos específicos







Factores que determinan la elección de alimentos 

Estilo de vida asociado con el consumo de alimentos  



.,

Factores demográficos y consumo de alimentos étnicos 

Motivos vinculados al consumo de alimentos étnicos 

Situaciones y consumo de alimentos étnicos 



Valores vinculados con el consumo de alimentos



Valores vinculados con el negocio de venta de alimentos  

Espacio/temporal

Económico

Entrega del servicio

Modelo conceptual de la investigación e hipótesis 





Hipótesis 



Muestra y administración de las encuestas 



Características demográficas de la muestra 



Medición de las variables de análisis 

Variables independientes



Variable dependiente: decisión de compra, 
 frecuencia de consumo 

Operacionalización de las variables 
demográfico

motivos 

situaciones

Atributos de productos 
alimenticios

información 

económico
confianza



tributos del negocio de venta

espacio-temporal

económico

entrega del servicio 

et al., 

logit



alfa

p-value



Comidas étnicas consumidas 

Muestra según frecuencia de consumo de comidas étnicas 



Fuentes utilizadas para información sobre comidas étnicas 

Muestra según ingresos que destina a comer fuera de casa 



Resultados según preferencias de comida tradicional Vs étnica  

Características representativas de consumidores de comidas étnicas 



Resultados según valoración de atributos del contexto de acceso a los alimentos

media 



Resultados del Modelo Decisión de Compra  
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Resultados de componentes significativos en la decisión de compra 

Demográfico: Demográfico: 

Motivos: Motivos:

Situaciones: Situaciones:



Contexto de acceso a la comida/ 
Atributos de alimentos: 
Económicos:

Confianza: 

Contexto de acceso_ comida/ 
Atributos de alimentos: 
Información: 

Económicos:

Confianza: 

Contexto de acceso a la comida/ 
Atributos del negocio de venta: 
Económicos:

Contexto de acceso_comida/ 
Atributos negocio de venta: 
Espacio temporal:

Entrega del servicio: 



Una vez a la semana: 

Una vez al mes: 

Ocasionalmente:
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