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1. DATOS GENERALES DEL CURSO

Nombre del curso Optativa V
Programa al que pertenece | Licenciatura en Mercadotecnia Digital

Area de formacion Optativa Abierta

Clave de la materia IH708 Créditos 6

Horas totales del curso 60 Horas Teoria 30 Horas Practica 30
Fecha de diseio del curso 07/06/2022 Fecha de actualizacion del curso 21/11/2023

2. COMPETENCIA

El estudiante disefia proyectos de negocio basados en estrategias de innovacién, a partir de la identificacion de
necesidades en el mercado y utilizando metodologias creativas para el posicionamiento de una marca, con honestidad y
responsabilidad.

3. PRODUCTO INTEGRADOR
Descripcion - Disefiar un proyecto de negocio basados en estrategias de innovacion, a partir de la identificacion de
- necesidades en el mercado y el uso del BMC.

ORTE DE CONT

Tema1 Tema 2 Tema3 Tema 4 Tema5 Tema 6 Tema?7
Titulo : De laideacion al | Introduccion al Contexto del La Evaluacion El prototipado | ¢ Como evitar
emprendimiento | Modelo de modelo de competencia del disefio del | como el fracaso en el
Negocio negocio en el modelo modelo de herramienta mercado?
de negocio negocio para el modelo
de negocio
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Objeti Reconocer Identificar Distinguir patrones | Utilizar la Evaluar la Identificar la Aplicar técnicas
Vo fundamentos elementos basicos | de modelos de estrategia Blue funcionalidad de | funcionalidad en i parala
tedrico practicos | del modelo de negocios para Ocean en la los modelos de | el disefio de un evaluacién de la
de creatividad e negocio. reformular diferenciaciény ! negocio prototipo para idea de negocio
innovacion, como conceptos de disefio bajo comerciales fortalecer el con la intencién
base en el disefio negocios que sean | costos parala mediante la disefio del de evitar el fallo
de un plan de aplicables al apertura un metodologia modelo de de los modelos
negocios. Business Model nuevo espacio “Business negocio. de negocio.
Canvas. de mercado, Model Design”.
creando una
nueva demanda
y minimizando el
impacto de la
competencia.
Conte ! ¢ Diagndstico e Introduccié | e Creacibnde e Hacermas e Siete . o Validacion
nido de n al disefio valor con menos: preguntas * Prototipoy de las
conocimientos de modelos | « La propuesta Estrategia para Producto hipotesis
acerca de de negocio de valor en Blue Ocean eyalyar el Minimo de
creatividad e Lenauai Can diserio del Viable n .
innovacion © Lenguae anvas o Framework modelode | Metodolog egocio
compartido | e Elambiente de los cuatro negocio ' . Esceparlo
o ;Estas listo enun del modelo pasos asy s posibles
para modelo de negocio herramient y toma de
emprender? e Introduccion | e Diferenciacio as para el decisiones
_ al Business ny _ prototipad |, jmpacto
. SI Icfor:sumldor Model competencia o en el
el futuro Canvas Niveles d « lLa disefio del
. ¢ Niveles de importanci
e Business (BMC): los competencia a del modelg de
Model Canvas nueve en los totivad negocio
bloques del modelos de prototipa
e Lean Canvas modelo negocios °_ o
Hipotesis
de
negocio

CUCEA

UDG:



Licenciatura en ‘
Mercadotecnia Digital LMD

UDG:



) UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA Licenciatura en ‘ LM D

Red Universitaria e Institucion Benemérita de Jalisco Mercadotecnia Digital

5. PRERREQUISITOS
Obligatorios Ninguno

Recomendados Creatividad e Innovacién, E-Business, Proyecto IV, Proyecto V

6. PERFIL DEL DOCENTE PARA IMPARTIR EL CURSO

Profesor con nivel Licenciatura o Posgrado de cualquier carrera Econdmico Administrativa o afin, que cuente con
conocimientos sobre herramientas y metodologias de innovacion; asi como su aplicacion en desarrollo de modelos de
negocio emprendedores.
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