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1. DATOS GENERALES DEL CURSO

Nombre del curso Optativa IV (Meta Ads)
Programa al que pertenece | Licenciatura en Mercadotecnia Digital

Area de formacion Optativa abierta

Clave de la materia IH707 Créditos 6

Horas totales del curso 60 Horas Teoria 30 Horas Practica 30
Fecha de disefio del curso 19/03/2019 Fecha de actualizacion del curso 15/12/2025

2. COMPETENCIA

El estudiante planifica estrategias digitales enfocadas en Meta Ads, para una organizacion, mediante la creacion y medicion
de campafias publicitarias, que ayuden al cumplimiento de los objetivos de negocio, optimizando todos los procesos para que
las inversiones publicitarias en la plataforma sean eficientes y asequibles.

3. PRODUCTO INTEGRADOR

Descripcion Conformacion de una estrategia de contenido e inversién publicitaria, integrando y
presentando elementos y procesos para su desarrollo e implementacion.

4. RECORTE DE CONTENIDO

Tem 3 Tema 4

Tema l Tema 2 Tema5
Titulo Introduccion a Meta La importancia de la Aplicar los Evaluacion de Estrategia Digital
Ads segmentacion de requerimientos campafias en Meta | en Meta Ads
mercado técnicos para Ads
configurar y

generar campafas
publicitarias en

Meta Ads
Objetivo Reconocer los Distinguir opciones y Distinguir los tipos | Identificar la forma | Desarrollar una
elementos herramientas de de mercados, asi | adecuada de estrategia digital
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conceptuales y
técnicos de la

herramienta Meta Ads

segmentacion de
mercado para llegar a
Su publico objetivo.

como la
importancia de la
competitividad.

evaluar campafas
publicitarias en
Meta Ads para la
toma de decisiones
y optimizacién de
anuncios.

como parte
fundamental para la
definicion de una
campaifa
publicitaria en Meta
Ads.

o
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Contenido

Diferencia entre
Meta Ads y
Business Suite.
Generalidades
sobre Meta
Ads: términos y
generalidades.
Tipos de
anuncios Meta
Ads.
Configuracion
bésica del
Business
Manager:
cuentas
publicitarias,
pixeles,
catalogos y
eventos.
Integraciones
CRM, Grupos
de activos,
lineas de
negocio y
perfiles de
Instagram y
WhatsApp
integrado.
Configuracion
avanzada del
Business
Manager:
administracion
de cuentas con

e La importancia de la
segmentacion en
Meta Ads.

e Segmentacion
avanzada en Meta
Ads: Creacion de
publicos
personalizados.

e Similar (look alike)

Estructura de
campanas en Meta
Ads
o« Campaias
e Grupos de
anuncios
e Anuncios
Creacion de
contenidos para
campanas
Campafias
publicitarias en Meta
Ads
« Campafas de
reconocimient
o]
« Campafas de
consideracion
« Campafas de
conversion

e Métricas de

avanzadas,

como leerlas y

gué significan.
¢ Analisis de

del Ads
Manager de
Meta Ads.

campanas en
Meta Ads.

pauta basicas y

métricas dentro

o Optimizacion de

Estrategia de
contenido e
inversion
publicitaria.
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B i oriiois o Luiitncion Bempmbrite o Tallsse. Mercadotecnia Digital

S0cCios
comerciales,
agencias y
clientes.

e Configuracion
de formas de
pago.
Complementos
del sistema:
ubicaciones del
negocio,
formulario de
clientes
potenciales.
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5. PRERREQUISITOS
Obligatorios Ninguno

Recomendados Ninguno

6. PERFIL DEL DOCENTE PARA IMPARTIR EL CURSO

Profesor con nivel Licenciatura o Posgrado en mercadotecnia digital, mercadotecnia, comunicacién o areas afines, que
cuente con conocimientos sobre configuracion de campafias en Meta Ads, segmentacién de mercados, analisis de métricas

y desarrollo de estrategias de contenido e inversion publicitaria.
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