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1. DATOS GENERALES DEL CURSO
Nombre del curso Optativa Il

Programa al que pertenece : Licenciatura en Mercadotecnia Digital

Area de formacion Optativa Abierta

Clave de la materia IH705 Créditos 6

Horas totales del curso 60 Horas Teoria 30 Horas Practica 30
Fecha de diseiio del curso 21/05/2021 Fecha de actualizacion del curso 15/07/2022

2. COMPETENCIA

El estudiante produce material digital multimedia (imagenes, audio y video) para la conformacion de una ruta de
comunicacién multimedia y la implementacion de una estrategia transmedia, con base en los estandares de distribucion de
canales digitales, con innovacion y creatividad.

3. PRODUCTO INTEGRADOR

Descripcion Ruta de comunicacion multimedia (de un conjunto de materiales digitales producidos) para
- implementarse en una estrategia de narrativa transmedia, para una marca u organizacion
- especifica.

4. RECORTE DE CONTENIDO

Tema1 Tema 2 Tema 3 Tema 4 Tema 5 Tema 6
Titulo Conocer la Storytelling de Elaboracion de Sonorizacion de Generacion de | Rutade
marca para marca. materiales graficos | narrativas. audiovisuales. comunicacion
comunicar. digitales. multimedia.
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Objetivo Analizar tipos de | Construir el Desarrollar Crear audio digital Producir Disenar la ruta
contenidos storytelling de materiales graficos | relacionado con el audiovisual con | de
digitales marca con base en : para su distribucién | storytelling de marca: base en el comunicacion
acordes a la la identidad del en diversos u organizacion. storytelling de multimedia.
identidad de producto y la formatos con base una marca u
marca u creacion de en el storytelling de organizacion.
organizaciones, | vinculos con el marca.
de manera consumidor.
sustentada.
Contenido | e Identidad ¢ El usuario 3.0 e Formatos de e Formatos de audio | e Formatos para | e Ruta de
corporativa imagenes y sus video comunicacion
¢ El contexto de la dimensiones e Grabacion y de los medios
e Imagen narrativa para su locucion e La imagen fija digitales
grafica distribucion en
o El Storytelling de L e Mezcla, limpieza 'y | e Encuadresy e Plan de
e Comunicacién | marca medios digitales | g \jalizacion de movimientos interaccion
de la marca * Bancos de audio digital de cdmara con el
imagenes prosumidor
¢ Edicion de e Librerias de ¢ Guion técnico
materiales sonidos (pistas y y StoryBoard.
s sonidos foley)
gréficos « Publicacion de
e Distribucién de video para
audio en medios medios
digitales digitales
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5. PRERREQUISITOS

Obligatorios Ninguno
Recomendados Comportamiento del Consumidor, Herramientas Digitales, Mix de Comunicacién Digital,
Medios BTL

6. PERFIL DEL DOCENTE PARA IMPARTIR EL CURSO

Profesor con nivel Licenciatura o Posgrado de cualquier carrera de tecnologia aplicada, disefio grafico, comunicacién grafica,
mercadotecnia, publicidad o afin, que cuente con conocimientos sobre el uso de aplicaciones para creacion y edicion de
audio, imagen y video desde una perspectiva de narrativas transmedia.

A

CUCEA UDG:



